Госэкзамен

Общие вопросы

1. СМИ и инф. общ-во

2. Новый Завет и развитие Европ. Публицистики

3. Жур-ка и проблемы единства инф. пространства России

4. СМИ ФРГ

5. СМИ и гражданское общ-во. Возможности жур-ки в обеспечении плюрализма мнений граждан, позиций полит. Сил

6. Развитие партийной жур-ки в Зап. Евр. В 18-19 вв

7. Жур-ка и глобальные проблемы человечества

8. СМИ и конвергенция

9. Жур-ка как институт демократии

10. Развитие коммерческой прессы в США и Зап.Европе в 19 в

11. Проблемы свободы жур. Деятельности в совр. Общ-ве

12. Мильтон и концепция свободы печати

13. Жур-ка и политика. Полит. Партии, движения, объединения и др. объекты политики и журналистика: опыт, проблемы, диалоги

14. Расследовательская жур-ка

15. Жур-ка в правовом гос-ве. Основные принципы, направления и способы регулирования деятельности СМИ

16. Функции СМИ в демократическом обществе

17. Жур-ка и избирательный процесс

18. Структура онлайновых изданий

19. Организация работы редакционного коллектива в условиях рыночной экономики

20. СМИ Великобритании

21. Отеч. СМИ как фактор интеграции России в международное сообщество

22. Англ. Концепция свободы печати

23. Отеч. СМИ как фактор межнациональной интеграции России

24. Национальная модель Жур-ки

25. Массовая коммуникация в психической жизни чел-ка: парадигмы мышления, формы творчества, типы текста

26. СМИ стран Центральной и Восточной Европы в 90-е гг

27. Доступ Жур-тов к информации: политико-правовые проблемы

28. СМИ Франции

29. Информационная политика гос-ва в условиях общественной трансформации

30. Античные ораторы и развитие европейской публицистики

31. Информационная безопасность: совр. Проблемы

32. Маркс и Энгельс – Жур-ты «Новой Рейнской газеты»

33. «Информационные войны» в контексте представлений о месте журналистики в общ-ве

34. Американская концепция свободы печати

35. СМИ и новые информационные и коммуникационные технологии

36. Типология журналистики развитых стран

37. Журналистика как род творческой деятельности и способ ее осуществления. Основные особенности журналистского творчества

38. СМИ США

39. Значение социологических исследований для оптимизации деятельности СМИ. Их виды

40. Интернет и СМИ

41. Журналистика в тоталитарном общ-ве. Авторитарная концепция Жур-ки

42. СМИ во взаимодействии с аудиторией

43. Основные информационные коммуникационные корпорации и концерны США и Зап. Европы

44. Аудитория СМИ: отношение к СМИ (показатели и тенденции)

45. Закон о СМИ: права, обязанности и ответственность ж-та

46. Становление полит. Ж-ки в странах Зап. Европы в 17-18 вв

47. Зарубежный капитал на информационном рынке России

48. Эффективность СМИ. Условия, критерии и факторы

49. Редакционный менеджмент: цели, направления деятельности и проблемы

50. Возникновение и развитие многопартийной отеч. Ж-ки в 1905 г

51. Формы собственности в сфере СМИ в переходном общ-ве

52. Публицистика Салтыкова-Щедрина. Щедрин о современной ему прессе

53. Ж-ка и власть: проблемы взаимодействия

54. Роль Ломоносова в развитии Московского университета

55. Паблик рилейшнз: сущность и функции

56. Белинский и ж-ка 30-х и 40-х гг 19 в

57. Система жанров ж-ки. Факторы их дифференциации и тенденции развития

58. Ж-тская деятельность Пушкина («Литературная газета», «Телескоп», «Современник»)

59. Основы редакционно-издательского маркетинга: функции, структура, формы и методы деятельности

60. Короленко против насилия и произвола

61. ТВ в системе СМИ: основные тенденции развития в условиях рынка

62. «Отеч. Записки» под ред. Некрасова и Салтыкова-Щедрина (1868-1884)

63. РВ в системе СМИ. Структурные и функциональные характеристики

64. Ведущие либеральные издания последней трети 19 в («Вестник Европы», «Русские ведомости», их программа)

65. ИА в системе СМИ

66. Вольная русская пресса 19 в за рубежом. «Полярная звезда», «Колокол» Герцена

67. Правительственные информационные центры США и стран Зап. Европы

68. Общероссийская газета «Русское слово» Сытина – Дорошевича в начале 20 в

69. Законодательные нормы о недопустимости злоупотреблений свободой СМИ. Расистская и милитаристская пропаганда и пути борьбы с ней

70. Катков – лидер консервативной ж-ки второй половины 19 в («Русский вестник», «Московские ведомости»)

71. Современные зарубежные теории ж-ки

72. Роль Московского университета в развитии отеч. Ж-ки 18-начала 19 вв

73. Проф. Этика как регулятор творческого поведения ж-та

74. Возникновение русской ж-ки. Петровские «Ведомости»

75. СМИ СССР конца 1920-30-х гг

76. Ленин – публицист

77. Техническая база СМИ на современном этапе. Основные тенденции развития полиграфической техники, электронные технологии в структуре российских СМИ

78. Редакционно-издательская деятельность Суворина

79. Послевоенная ж-ка СССР как единый пропагандистский комплекс. Особенности организации и функционирования

80. Моделирование в ж-ке. Композиционно-графическая модель издания

81. Публицистика Великой Отечественной войны

82. Дизайн СМИ. Его особенности в различных изданиях

83. Реклама в системе СМИ

84. Особенности работы ж-та в электронных СМИ

85. Ж-ка 1920-х гг

86. Взаимодействие служб pr со СМИ

87. Отеч. Публицистика на совр. Этапе

88. Роль стилистики и культуры речи в проф. Деятельности ж-та

89. Социалистическая ж-ка 1917 г

90. Французская концепция свободы печати

91. Ж-ка русского зарубежья (1920-1940 гг)

92. Структура творческого процесса в ж-ке

93. СМИ и массовая культура

94. Публицистический стиль современного русского литературного языка: стилевые черты и тенденция развития

95. Социальные функции и эффекты деятельности СМИ. Бесплатные газеты

96. Ж-ка новостей. Структура и методы творческой деятельности. Жанровое своеобразие

97. Социальная позиция и информационная политика СМИ

98. Аналитическая ж-ка. Методы и жанры

99. Журналистская деонтология

100. Социологический подход к изучению содержания материалов СМИ

101. Типология СМИ. Современные тенденции

102. Полит. Реклама: средства воздействия на целевую аудиторию. Реклама как средство формирования имиджа политика
